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Resumo: As escolas de samba paulistanas passaram por modificagoes ao longo de sua histéria, relacionadas principalmente ao
processo de intensificagdo da mercantilizagio da sociedade capitalista. O presente artigo analisa as mutages de valores consequentes
dessa mercantilizagio, sobretudo no regime de acumulagio integral, vigente a partir dos anos 1980, correspondente ao capitalismo
contemporaneo. Para tanto, buscou-se compreender as multiplas determinagbes que cercam esse tema, apontando a defini¢ao
de regime de acumulagio e valores, bem como apresentando um histérico das escolas de samba paulistanas (originadas, em sua
maioria, de corddes) e as suas mutagdes relacionadas a sociabilidade, financiamento, patrocinio, divulgagio e processo criativo
(temdticas e produgdo dos sambas-enredo).
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Abstract: The samba schools of Sao Paulo have been modified throughout their history. This process is related mainly to the
intensification of the mercantilization of capitalist society. The mutations of the values that result from this mercantilization will
be analyzed, especially in the regime of integral accumulation, in force since the 1980s, corresponding to contemporary capitalism.
To do this, we will try to understand the multiple determinations that surround this theme, pointing to the definition of a regime

- »

of accumulation and values, as well as presenting a history of the samba schools of Sao Paulo (originated mostly from “cordoes”)
and their mutations related to sociability, financing, sponsorship, dissemination and creative process (thematic and production of
“sambas-enredo”).
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A constata¢io de que o carnaval passou a ser tratado como mercadoria nas
ultimas décadas nao é uma novidade. Isso ja foi apontado pelos préprios membros das
agremiagoes, como também por estudiosos do tema (OLIVEIRA, 2007; SIMSON,
2007; SOARES, 2006). Nao por acaso, as ultimas décadas estdo inseridas em um
momento histérico especifico do capitalismo: o regime de acumulagio integral.
Partimos do pressuposto de que a mercantilizacio das relagdes sociais se intensificou no
regime de acumulagao conjugado (intensivo-extensivo) e, principalmente, no regime
de acumulagio integral (VIANA, 2015; VIANA, 2009). Nesse sentido, com base

em nossa pesquisa realizada entre os anos 2013 e 2014, o presente artigo tem como
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objetivo analisar as mutagoes de valores relacionadas & mercantilizagao das escolas de
samba paulistanas no regime de acumulagio integral (correspondente ao capitalismo
contemporaneo) a partir do método dialético®. Isso pressupde o conhecimento histérico
dessa manifestagio cultural, ja que a focalizacio se dd na mudanga de valores.

Assim, analisaremos algumas mudancas histéricas das escolas de samba,
considerando os seguintes elementos: o tipo de financiamento e patrocinio que as
escolas possufam e possuem; os tipos de relagdes sociais entre os membros das escolas;
o papel dos meios de comunica¢io (principalmente as redes de televisao); e o papel
da Prefeitura de Sao Paulo em relacio a oficializacdo e aos investimentos. Além disso,
analisaremos duas letras de samba-enredo. Ou seja, um de nossos objetivos é o de
entender as escolas de samba paulistanas e a sua crescente mercantilizagio a partir das
muitas determinagoes, assim como é preconizado pelo método marxista (dialético) de
andlise (MARX, 2008). Em outras palavras, buscamos uma explicagao totalizante, por
isso a importancia de se considerar todos os elementos apontados.

Tais andlises foram realizadas considerando as escolas de um modo geral, sem
especificidade de agremiacio, exceto a andlise das duas letras de sambas-enredos — uma
letra da agremiagdo Vai-vai e, a outra, da Rosas de Ouro. Contudo, antes de partir para
as andlises é necessdrio explicitarmos o que entendemos por “regime de acumulagio
integral” e “valores”.

O REGIME DE ACUMULAGAO INTEGRAL

O modo de produgao capitalista é histérico. Isso significa dizer nao apenas que
ele pode ser substituido por meio de uma revolugio, mas também que as suas formas
mudam ao longo do tempo (apesar de, durante a sua existéncia, a esséncia nao mude).
Essas “formas” sio denominadas “regimes de acumula¢do” por alguns autores marxistas,
como Nildo Viana (2015; 2009), que aponta que cada regime de acumulagao expressa
uma forma da luta de classes em determinado momento histérico. Utilizaremos como
uma das bases tedricas a defini¢ao de regime de acumulagio apresentada por este autor?,
focalizando-nos no regime de acumulagao integral.

De acordo com Viana (2015), os pilares de um regime de acumulagio sao:
a forma da organizagio de trabalho (taylorismo, fordismo, toyotismo etc.); a forma
estatal (liberal, liberal-democritico, integracionista, neoliberal); e a forma de exploragao
internacional (neocolonialismo, imperialismo, neo-imperialismo), ji que a tendéncia

2 Entendemos o método dialético como um recurso heuristico para se analisar a realidade a partir das categorias marxistas, como

a da totalidade (KORSCH, 1977).

3 H4 outros autores importantes que estudaram os regimes de acumula¢io do modo de produgio capitalista, tais como David
Harvey (1992), alguns autores da Escola Regulacionista etc. No entanto, optamos por focalizar na teoria do regime de acumulagio
de Viana (2015; 2009) que também nos ajudard a entender a questao dos valores na sociedade moderna.
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do capital é a de se expandir cada vez mais pelo mundo. Apés a passagem da acumulagao
primitiva de capital nos paises capitalistas imperialistas hd o surgimento do regime de
acumulagio extensivo, marcado, principalmente, pela extracao predominante de mais-
valor absoluto. Juntamente com ele, surge o Estado liberal e o neocolonialismo, que
servem de “aporte” para este regime de acumulagao funcionar. Nesse momento as
jornadas de trabalho eram extremamente extensas e o trabalho, precarizado. Por isso,
os operdrios se manifestavam a favor de mudangas, por meio de acdes que visavam o
acesso ao direito politico, a conquista de direitos trabalhistas, a diminui¢io da jornada
de trabalho etc. A partir da intensificagio da luta de classes na década de 1850, esse
regime entra em crise, culminando, em 1871, na Comuna de Paris (VIANA, 2015).

A fim de diminuir os impactos das conquistas operdrias, como a diminui¢io
da jornada de trabalho, hd, a0 mesmo tempo, o aumento da extra¢io do mais-valor
relativo e a diminuicio da extracio do mais-valor absoluto. E dessa maneira comeca a
surgir um novo regime de acumulagio, o intensivo.

A obra de Taylor e a “administragio cientifica do trabalho” sdo a resposta do capital,
j4 esbogada de forma nio sistemdtica antes do surgimento do taylorismo, a este recuo
na extragio de mais-valor absoluto. Assim se institui um novo regime de acumu-
lacio, complementado por uma nova forma estatal, o estado liberal-democritico, e
uma nova forma de exploragio internacional, o imperialismo. O taylorismo buscava,

através da organizagio do processo de trabalho, aumentar a extragio de mais-valor
relativo (VIANA, 2015, p. 125).

O proletariado também resistiu a institui¢do desse regime de acumulagio,
especialmente a organizacao do trabalho (taylorismo). Tal resisténcia é descrita nas
entrelinhas do livro de Taylor (1995), Principios de administragio cientifica, em que
justifica a alienagdo do trabalhador a partir de suas técnicas cientificas, denunciando os
operérios que “fazem cera”, isto é, que, de forma proposital, tornam lenta a produgio,
quebram mdquinas etc.

No entanto, os trabalhadores extrapolaram a resisténcia cotidiana ao
taylorismo. No inicio do século XX a social-democracia crescia vertiginosamente, o
movimento grevista ganhou for¢a e houve o surgimento de revolugdes, tais como a
Revolugio Russa, Alemi, Hingara etc. Por isso, jd na década de 1920, nos deparamos
com a crise do regime de acumulagao intensivo. Nos paises em que foram instaurados
os regimes nazista e fascista foi constituido um regime de acumulagio bélico. J4 nos
demais paises europeus houve a tentativa de se reformar o regime de acumulagio

intensivo (VIANA, 2015).

O fim da Segunda Guerra Mundial, contudo, fez com que emergisse um
regime de acumulagio baseado no fordismo e no Estado integracionista (mais conhecido
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como Estado de bem-estar social). O fordismo gerava uma insatisfagao muito grande
por parte dos operdrios, devido a sua intensificacio do trabalho, possibilitando a
constitui¢ao de um estado que visava integrar a classe operdria ao capitalismo (por isso
o autor se utiliza do termo “integracionista” em vez de “bem-estar social”) aumentando,
por exemplo, o seu acesso ao consumo. Nesse momento também houve a expansio
do capital transnacional, com um novo momento do imperialismo. A partir desse
conjunto (fordismo, Estado integracionista, imperialismo) houve a possibilidade da
instauragdo do regime de acumulagio intensivo-extensivo, também denominado regime

de acumulagdo conjugado (VIANA, 2015) ou regime fordista (HARVEY, 1992).

Nesse momento, comegara a intensificagdo de um elemento importante que se
tornaria ainda maior no regime de acumula¢io subsequente (isto é, o regime de acumulagio
integral): a mercantilizagio das relagdes sociais (uma das focalizagdes deste trabalho).

Este novo regime de acumulagio [isto é, o conjugado] amortece as lutas de classes
nos paises capitalistas imperialistas, pois o estado integracionista nio sé busca in-
tegrar a classe operdria através de sua politica de “bem estar social”, o que significa,
simultaneamente, a constituicao da “cidadania social” (inclusio dos direitos sociais na
cidadania, tal como descrita por T. H. Marshall, seu principal idedlogo), bem como
as empresas oligopolistas concedem aumentos salariais, mas também pelo interven-
cionismo estatal nas instituigoes da sociedade civil (através da regularizagio juridica,
incentivos, recursos, controle, etc.), refor¢ando o processo de burocratizagio e mer-
cantilizagao das relagoes sociais. O processo de mercantilizagio das relacoes sociais faz
parte da estratégia de ampliagio do mercado consumidor, fazendo os servicos sociais
nao-estatais se tornarem mercancias (VIANA, 2015, p. 131).

O regime de acumulagio conjugado, no entanto, comega a declinar na
década de 1960, com a diminuicio da taxa de lucro. H4 a ascensio do movimento
operério europeu e o ressurgimento da discussdo de teorias revoluciondrias (marxismo,
anarquismo, situacionismo, autonomismo etc.). Tal situa¢o culminou, por exemplo,
com o Maio de 68.

Com o esgotamento deste regime de acumulagdo, comega-se a gerir o regime
de acumulacio integral que se consolidard nos anos 1980, formando o capitalismo
contemporaneo. Sua principal caracteristica é o aumento da extragio de mais-valor
relativo e a intensificagao da extragao de mais-valor absoluto, tendo o toyotismo como
organizagio do trabalho, o neoliberalismo como forma estatal e o neo-imperialismo

como exploragio internacional (BRAGA, 2013; VIANA, 2009).

De acordo com Viana (2009, p. 67), “[...] o taylorismo pode ser considerado a
estratégia do capital na luta em torno do mais-valor relativo e a base de todas as outras
formas de organizacio do trabalho que o ‘sucederam™. Assim, para o autor, tanto o
fordismo quanto o toyotismo tém como base o taylorismo. A diferenca entre aqueles
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dois primeiros seria a focaliza¢ao voltada para a demanda do mercado (toyotismo), e
nao mais para a produ¢io em massa (fordismo). Isso, no entanto, nio significa que nao
haja mais produgao em massa, nem que nao existam contradigoes em sua introdugio
no contexto de paises de capitalismo subordinado, como o Brasil. Concretamente, isso
significa uma intensificacdo da exploragio capitalista sob os operdrios, contribuindo
também para o processo de lumpemproletarizagao.
Em sintese, o toyotismo apresenta os mesmos objetivos do taylorismo e do fordismo,
o aumento de extragio de mais-valor relativo. Isto é colocado em pritica do mesmo
modo que no modo tradicional, através da racionalizacdo e da geréncia cientifica. Vé-
se isto no combate ao desperdicio, na intensificagio do controle da dire¢io sobre a
forca de trabalho etc. [...] O significado histérico do toyotismo se encontra n fato de

ele ser uma adaptacio ao novo estigio de desenvolvimento do capitalismo mundial,

fundamentado sob a l6gica da acumulagao integral (VIANA, 2009, p. 74).

J& o surgimento do Estado neoliberal data, aproximadamente, do final da
década de 1970 e inicio da década de 1980 — considerando, primeiramente, os paises
europeus e os Estados Unidos. Era preciso um Estado que atendesse as novas demandas
de um regime de acumulagio novo: condigdes para a legitima¢io do aumento da
extragio de mais-valor, como a modificagao da legislacio trabalhista que tem como
objetivo a precariza¢io do trabalho. Assim, em 1979, Margareth Thatcher ascende ao
poder inglés, e Ronald Reagan, em 1980, ao poder estadunidense. O Estado se torna
minimo e forte. Minimo no sentido de menor intervengao estatal, e forte no sentido de
intensificagao da repressio.

Por fim, ainda de acordo com Viana (2009), o neo-imperialismo (forma de
expansio do capital) também surgiu para criar condigoes para as novas necessidades do
regime de acumulagio integral, em que a riqueza dos paises de capitalismo subordinado
(paises pobres) ¢ transferida aos paises neoimperialistas (paises ricos), com uma
expansao cada vez maior. O nome “neoimperialismo” ¢ utilizado pelo autor em vez
de “globaliza¢io”, pois esta palavra tende a suavizar o real significado dessa expansio,
pautada no aumento da exploragio.

O contexto brasileiro do processo de transi¢ao para o regime de acumulagao
integral é especificamente marcado pelo contexto da ditadura militar. Esta abriu as
portas para os capitais estrangeiros, principalmente estadunidenses e em determinado
momento ampliou o poder de consumo da populagio (anos 1970). Essa expansio do
consumo, no entanto, se mostrou, com o passar do tempo, como uma ilusio j4 que
logo apds esse momento a crise financeira surgiu (NAPOLITANO, 2013). Nos anos
1990 o neoliberalismo chega ao Brasil para coroar o processo de desenvolvimento do
regime de acumulagao integral.
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O toytotismo, neoliberalismo e neo-imperialismo constituem, assim, as
bases para que o regime de acumulagio integral consiga vigorar. Sao esses elementos
que formam o capitalismo contemporineo segundo a teoria de Viana (2009), que
constituiu um dos suportes tedricos para a realizagio desta pesquisa. Nesse contexto
ainda ¢ importante ressaltar a amplia¢do do processo de mercantilizagao das relagoes
sociais, manifestada pela cultura. “A mercantilizagdo da cultura é algo antigo, mas
sua intensificacio e intervencio se tornam cada vez mais intensiva e extensiva. As
universidades-mercadorias, as publicagdes-mercadorias, as ideias-mercadorias etc., sao
expressoes do novo regime de acumulagao” (VIANA, 2009, p. 166).

Enfim, essa mercantilizagao intensificada serd analisada no presente trabalho ten-
do como focalizagio a mudanga de valores nas escolas de samba paulistanas. No entanto, é
necessario que explicitemos, primeiramente, o que entendemos pelo termo “valores”.

O CONCEITO DE VALORES

O conceito de valores utilizado na pesquisa é proveniente da teoria dos
valores de Nildo Viana (2007). Nessa perspectiva, “valor” é entendido como tudo
aquilo que determinado individuo, classe social, etc. considera como importante®. E
preciso esclarecer que estamos nos referindo aos valores culturais, sendo que estes nio
sdo0 intrinsecos aos seres humanos, como se nascéssemos com determinados valores. Sao

as pessoas quem atribuem valor as coisas, sendo, portanto, constituidos socialmente

(VIANA, 2007; SOARES et. al., 2011).

Existem diferentes valores, tais como egoismo, competigdo, coletividade,
igualdade, cooperacio, etc. Assim, hd valores antagonicos entre si. De um lado hd
aqueles que conservam e reforgam as ideias capitalistas® (egoismo, competigao, etc.),
denominados por Viana (2007) como valores axioldgicos; e, por outro, aqueles que sao
contrdrios a isso (coletividade, igualdade, etc.), denominados como valores axionémicos
pelo mesmo autor. Os primeiros sio usados como forma de dominagio pela classe do-
minante, sendo inauténticos e conservadores; ji os segundos sao auténticos e tém rela-
¢do com a emancipagio humana, e por isso expressam interesses das classes oprimidas.

De acordo com Viana (2007), o termo “axiologia’ geralmente é definido
como “ciéncia dos valores”; como um ramo da filosofia que estuda os valores; ou como
sindbnimo da palavra “valor”: “Dai se poder falar em ‘interpretagao axiolégica, isto é,

4 No Capitulo 1 do livio Os valores na sociedade moderna (VIANA, 2007), o autor retoma diversas defini¢oes que diferentes
intelectuais deram ao termo “valores”. A partir desse panorama, Viana aponta suas concordéncias e discordincias em relagio a esses
autores ¢ apresenta esta sua concepgao especifica do termo.

5 Aqui ¢ citado o capitalismo, pois ¢ o modo de producao que foi estudado na presente pesquisa, mas cada modo de produgio
possui determinados valores predominantes. Os valores predominantes no capitalismo consistem em valores axioldgicos, tais como
competi¢io, egoismo, etc.
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valorativa, de algo. E neste sentido que Max Weber e vérios outros cientistas sociais
usam ‘neutralidade axioldgica’, que quer dizer ‘neutralidade de valores ou valorativa™
(VIANA, 2007, p. 30). No entanto, o autor ressignifica® este termo, constituindo a
seguinte cONcepgao:

A axiologia é o padrio dominante de valores numa determinada sociedade. [...] Um
padrio ¢, de certa forma, uma configuragio, uma forma. Um padriao dominante é
aquele que possui uma supremacia sobre outros padroes. Um padrio dominante de
valores ¢, entdo, um padrio de valores. Uma configuracio ¢ uma determinada forma
que assume os valores dominantes, que sdo os valores da classe dominante. Os valores
dominantes podem assumir diferentes configuragoes mas conservam sempre os va-
lores fundamentais correspondentes aos interesses da classe dominante. E por isso que
a axiologia ¢ uma determinada configuragio dos valores dominantes. (VIANA, 2007,
p- 33, grifos do autor).

Jd o termo “axionomia” é um neologismo criado pelo autor, que tem um
sentido antagdnico ao de axiologia:
Chamaremos uma determinada configuracio de valores humanos auténticos de ax-
ionomia. Ela é uma determinada forma assumida pelos valores auténticos, expressan-
do, geralmente, os interesses das classes exploradas e/ou grupos oprimidos. [...] Os
valores auténticos sao aqueles que, tal como colocamos anteriormente, correspondem

a natureza humana e que, numa sociedade de classes, expressam os interesses da liber-
tacio humana. (VIANA, 2007, p. 35).

Os valores axiolégicos sio um fenémeno histérico, porém, eles aparecem
como se fossem universais e intrinsecos a4 natureza humana, enquanto os valores
axiondmicos sao auténticos e possuem relagéo com a natureza humana, sendo, todavia,
marginalizados e reprimidos pelos valores axioldgicos dentro da sociedade capitalista.

Isto significa que os valores auténticos manifestam a esséncia humana, ou seja, cor-
respondem a ela. Valores como os de liberdade, igualdade, criatividade, cooperagio,
etc., sdo exemplos de valores auténticos, enquanto que valores como poder, riqueza
material, szatus, dinheiro, competigao, lideranga, hierarquia, etc., sao valores consti-

tuidos socialmente e em contradi¢io com a natureza humana, sendo, portanto, va-

lores inauténticos (VIANA, 2007, p. 26-27).

O critério para dizer se algo corresponde ou nao a natureza humana tem como
pressuposto a ideia de natureza humana concebida por Marx. Reproduzimos abaixo
uma longa citagao em que hd uma explicacao sobre isso. Optamos por reproduzirmo-
na integralmente pois é um assunto complexo, mas, a0 mesmo tempo, colocado de
forma sintética pelo autor.

6 O autor justifica a necessidade dessa ressignificagio, mas nio temos espago aqui para reproduzir sua fundamentagio. Sobre isso,
cf. Viana (2007), especialmente o inicio do Capitulo 2, intitulado “Axiologia e axionomia”.

Aurora, Marilia, v.11, n. 1, p. 95-118, Jan./Jun., 2018. 101



FERREIRA, A. C.

Para Marx, existem dois elementos bdsicos na natureza humana. Sem divida, no ser
humano, existem necessidades bdsicas (comer, beber, dormir, amar, etc.) e a necessi-
dade de produzir meios para satisfazé-las (e ¢ isto que diferencia o ser humano dos
animais). Por isso, ele precisa se relacionar com o mundo (natureza, sociedade). Esta
relagao se d4, fundamentalmente, através do trabalho e da sociabilidade. O trabalho e
a sociabilidade se tornam novas necessidades (potencialidades) para os seres humanos,
constituindo, pois, sua natureza.

O ser humano é um ser simultaneamente ativo e social. O trabalho e a sociabilidade
sdo constituidos socialmente e é por isso que eles podem ser deformados, deixando
de ser manifestagio da natureza humana para ser sua negacio. O trabalho, enquan-
to manifestagio da natureza humana, ¢ objetivacio, exterioriza¢iao do ser humano,
de suas potencialidades, mas nas sociedades divididas em classes sociais, passa a ser
alienacio, um meio para satisfazer outras necessidades, sob a diregio de outros seres
humanos. A alienagio é uma relagio na qual o trabalhador ¢ dirigido por outro, o
nio-trabalhador. E a negagio da objetivagio, portanto, da natureza humana. A socia-
bilidade manifesta a natureza humana quando se constitui em relagoes igualitdrias,
fundadas na liberdade. Nas sociedades de classes, entretanto, se tornam relacoes de
dominagio e exploracio, negando a natureza humana. O trabalho, seja como obje-
tivagio ou como alienacio, se realiza no interior das relacoes sociais e por isso estd
intimamente ligado 2 sociabilidade, e vice-versa. Assim, a natureza humana ¢ o con-
junto de necessidades/potencialidades humanas (expresso nos conceitos de trabalho e

sociabilidade). (VIANA, 2007, p. 25).

Além desses elementos apontados que caracterizam os valores ¢ importante
também mencionar que os individuos possuem uma escala valorativa. Isso significa
dizer que um individuo pode considerar determinado valor como fundamental, ou
periférico, como também pode desvalorar algo quando é avesso aquilo. Desse modo, este
individuo pode ter valores contraditérios, isto é, ele pode ter tanto valores axiolégicos
quanto axiondmicos a0 mesmo tempo, se contradizendo. Afinal, os valores auténticos
s6 serdo plenos em uma sociedade emancipada, sem classes. Isso ¢ um ponto importante
de ser considerado pelo pesquisador, quando vai analisar a realidade concreta, que é
uma totalidade extremamente complexa.

De acordo com Viana (2007), a conclusio de que determinado valor é
axiondmico s6 pode ser constatada se determinado objeto for analisado de acordo com
uma perspectiva axiondmica, isto é, que tenha como vislumbre a transformagio total
da sociedade, a emancipagdo humana. Para isso, é preciso partir da perspectiva do
proletariado — classe revoluciondria dentro do modo de produgio capitalista —, o que é
um pressuposto do método dialético’.

7 A questao da perspectiva do proletariado na dialética marxista foi pensada de forma mais aprofundada por Lukécs (2012) em
Histéria e Consciéncia de Classe e por Korsch (1977) em Marxismo e Filosofia.
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Um dos objetivos deste artigo ¢ estudar as mudangcas de valores nas escolas de
samba paulistanas, considerando a intensificagao de sua mercantilizagao. Veremos que,
ao longo do tempo, grande parte das redes de sociabilidade dos cordoes carnavalescos
expressava de maneira bem menos intensificada os valores axioldgicos, se compararmos
com o periodo do capitalismo contemporaneo. Mas, antes de abordar isso em especifico,
¢ preciso situar historicamente o carnaval paulistano. Assim, a seguir, tragaremos
um panorama histérico, e, depois, analisaremos os valores atuais deste carnaval cuja
focalizagao sao as escolas de samba.

PANORAMA HISTORICO SOBRE AS ESCOLAS DE SAMBA PAULISTANAS

H4 muitas hipdteses sobre o local origindrio do carnaval, remetendo até
mesmo a dita “pré-histéria’. Esta manifestacao cultural passou por mudancas de
significados e modos de comemoragao, dependendo do momento histérico e do local.
Porém, o objetivo aqui nio ¢ remontar as origens carnavalescas, mas tio somente
tragar um panorama da histéria das escolas de samba paulistanas partindo dos cordées
carnavalescos. O modelo de “escola de samba” tal como conhecemos hoje se originou
no Rio de Janeiro, influenciando, mais tarde, alguns cordées paulistanos a se adaptarem
a este modelo. Além disso, havia também outras manifestacoes carnavalescas da cidade
de Sio Paulo, tais como blocos, saloes de festa, bailes pagos, corsos com carros alegéricos,

etc. No entanto, focalizaremos nos cordoes.

Os cordodes paulistanos comegaram a surgir na década de 1910 em zonas
desvalorizadas da cidade de Sao Paulo, tais como Barra Funda, Bela Vista (Bixiga)
e Baixada do Glicério. Nesse contexto, dois cordées importantes se destacaram: o
“Grupo Carnavalesco da Barra Funda”, conhecido como “Camisa Verde”, fundado na
Barra Funda em 1914; e o cordao “Vai-vai”, fundado em 1930, no bairro de Bela Vista
(Bixiga). Com o passar dos anos, ambos se tornariam escolas de samba existentes até
hoje. Seus membros se caracterizavam pela inser¢ao em um ambito familiar, acrescido
por amigos, vizinhanga ou por meio de clubes de dancas ou de futebol j4 existentes.
Segundo Simson (2007), faziam parte dos corddes aproximadamente 150 pessoas,
permitindo um controle maior da “filiagio” dos individuos, j4 que todo mundo se
conhecia. Foi a partir da oficializa¢io das escolas de samba, em 1968, que esse nimero
aumentou drasticamente, como serd descrito mais a frente. Assim, antes de 1968, os
membros tinham uma relagao mais intima entre si, tendo como principais valores a
coletividade e a cooperagao, com relagoes diretas, nao burocratizadas:

Os velhos folides por nés entrevistados apontaram grandes diferengas entre o clima
reinante naquele perfodo “heroico” e no atual, em que os foliées podem contar com

uma ajuda oficial institucionalizada. Para eles, a auséncia de uma ajuda financeira se-
gura e antecipada, apesar de todos os inconvenientes, acabava por reverter em muitos
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aspectos positivos para as agremiagdes negras: maior participagdo de seus membros nas
atividades pré-carnavalescas, encaradas também como geradoras de recursos; maior
criatividade na invengio e elaboragio das fantasias, feiras geralmente pelos préprios
folides e seus familiares, que, contando com poucos recursos, utilizavam materiais os
mais variados e inusitados; maior integragio do agrupamento carnavalesco com o bair-
ro de origem, que funcionava como fonte bésica para a obten¢io de recursos para o
desfile da agremiacio; maior integragio entre os prdprios membros do cordo, em fungio
da ajuda mitua na confecgio de fantasias e aderegos e na reforma ou confecgio dos
instrumentos musicais, o que aumentava os lagos de cooperagio e amizade (SIMSON,
2007, p. 145, grifos nossos).

Muito ligados a vizinhanca e a familia, esses cordées possuiam ligagao intima
com o bairro de origem; por isso, até hoje, as escolas de samba provenientes de cordoes
exaltam, em seus enredos, os bairros origindrios. Estes bairros eram povoados por
imigrantes italianos (operdrios das fibricas ou comerciantes locais) e por negros. Os
corddes, no entanto, eram formados, majoritariamente, pelos dltimos. Apesar de o
contato entre esses dois grupos ser continuo, eles nio se relacionavam muito. Apds
a popularizagio e o crescimento dos corddes, as relagdes entre eles melhoraram e o
Estado diminuiu a repressao aos negros dos corddes, considerados, até entdo, como

“baderneiros” (SIMSON, 2007).

Com o crescimento dos corddes paulistanos e o surgimento de algumas
escolas de samba em Sao Paulo, inspiradas no carnaval carioca, comegou haver
pressdo para que o poder publico passasse a apoiar e a financiar a festa. Com essas
reivindicagdes, realizadas pelos lideres do carnaval paulistano, em 1968 o prefeito Faria
Lima oficializou o carnaval de Sao Paulo. Antes disso, “O carnaval de Sao Paulo nio era
definitivamente oficializado e dependia do interesse dos governantes, do prefeito em
especial, e da disponibilidade de verbas, para obter alguma subven¢ao” (BELO, 2008,
p. 41). A partir de ento, o carnaval paulista comegou a chamar mais a atencio e a cada
década passada, sua mercantilizagio intensificara.

No entanto, o prefeito Faria Lima garantiu o financiamento somente a quem se
adequasse a0 “modelo referéncia” das escolas de samba do Rio de Janeiro. Em relagao as
diferencas entre o0 modelo das escolas cariocas e dos cordoes paulistanos, Simson aponta:

As principais diferengas entre os desfiles de cordio e escola de samba podem ser assim
resumidas: quanto & musica, os corddes utilizavam a marcha sambada, de ritmo mais
militar e com menos ginga, enquanto nos desfiles de escolas de samba s6 é permitido
o samba; quanto aos instrumentos musicais, o cordao trazia se¢oes de corda e sopro,
além da percussao, enquanto as escolas de samba s6 se permite esta; quanto aos ele-
mentos constitutivos, o corddo contava com balizas e contrabalizas abrindo o cortejo e
com um numeroso reinado como atra¢ao maior do desfile, elementos que nio existem
nas escolas de samba, que, entretanto, incluem mestre-sala e porta-bandeira, baianas
e passistas, inexistentes nos corddes; quanto ao simbolo da agremiacio, o cordio des-

104 Aurora, Marilia, v.11, n. 1, p. 95-118, Jan./Jun., 2018.



Mutagdo de valores e mercantilizagdo das escolas Sec¢do Miscelanea

filava com um estandarte, levado a principio por um homem e mais recentemente por
uma porta-estandarte, nem sempre guarnecida pelo mestre-sala ou mestre de canto,
enquanto as escolas de samba desfilam com bandeira, levada pela porta-bandeira,
sempre acompanhada pelo mestre-sala, formando o casal principal do desfile (SIM-

SON, 2007, p. 143-144).

Enfim, nesse contexto, grande parte dos corddes se transformou em escola
de samba, além do surgimento de escolas que nao possuiam um histérico enquanto
Cordées. EStCS novos grupos contavam com um grande apoio ﬁnanceiro (o pOSSUl,am
ligagao com as burocracias municipais.

Na mesma época comegaram a surgir escolas, como Rosas de Ouro e Mocidade
Alegre, lideradas por elementos brancos. Essas novas agremiagoes sambistas, contando
com um significativo capital inicial e com a ajuda financeira de algumas empresas comer-
ciais, além de contatos valiosos na burocracia mum’cipﬂl, estruturaram-se num esquema

completamente novo, trazendo para o mundo do samba uma visio mercadolégica que
buscava objetivamente o sucesso na avenida (SIMSON, 2007, p.135, grifos nossos).

Desse modo, percebe-se que com a oficializagdo do carnaval, a partir de
1968, a “visao mercadoldgica” ganhou preponderincia. Além disso, outros elementos
comegaram a surgir, tais como a figura do “carnavalesco” que consiste em uma pessoa
contratada para organizar a escola de samba, executando tarefas principalmente ligadas
ao gerenciamento do barracio (lugar onde sio construidas as alegorias) e de outras
atividades. Houve, também, a introdugao de outras figuras que burocratizaram ainda
mais as escolas, construindo hierarquias, como o presidente, vice-presidente, secretdrio,
tesoureiro e outros elementos administrativos (BLASS, 2007).

Portanto, a hierarquia comegou a ser valorizada em detrimento das relacoes
horizontais entre os individuos. Além disso, a partir da contratagio de um profissional
organizador do desfile, a coletividade e cooperagao (valores auténticos) comegaram a se
desvalorizar, ja que os servicos profissionais passam por uma fragmentagao hierdrquica.
Além disso, ap6s a oficializagao do carnaval paulistano em 1968, uma série de elementos
contribuirdo para o aumento do financiamento e patrocinio proveniente de empresas
que trardo ainda mais consequéncias aos valores culturais.

FINANCIAMENTO E PATROCINIOS

De acordo com Simson (2007), o dinheiro para construir a folia dos cordoes
nas décadas de 1910 e 1920 consistia em uma arrecada¢io mensal dos membros. Porém,
nao havia um valor fixo, apenas quem possuia condicoes financeiras contribuia. J4 a
partir de 1930, o cordao Vai-vai conseguiu apoio financeiro dos imigrantes italianos
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do bairro através do chamado “Livro de Ouro”, em que os nomes dos contribuintes
e os valores doados eram anotados. Além disso, os recursos financeiros também eram
provenientes de batalhas de confetes produzidas por comerciantes locais; competigoes
e prémios no Parque Antdrtica; apoio direto dos comerciantes; dentre outras coisas.

Outra maneira de financiamento surgiu entre as décadas de 1940 e 1960
com o surgimento de concursos competitivos que davam prémios em dinheiro as
agremiagoes, “aproveitando-se” de suas rivalidades:

Nos anos 1940 a 1960, com a introdugio regular dos concursos carnavalescos patro-
cinados por empresas particulares — da 4drea de comunicacio (jornais e emissoras de
rddio ouTV), do setor comercial (grandes magazines ou clubes de lojistas) ou mesmo
do setor industrial (industria de bebidas), os sentimentos de disputa ou competi¢io entre
as agremiages foram sendo canalizados para esses eventos mais organizados, com
oferecimento de prémios em dinheiro ou grandes tagas em metal. As lutas corpo a
corpo, entdo, passaram a ser travadas por ocasido da divulgagio dos resultados do
concurso, realizada logo apds o término dos desfiles, na Terca-Feira Gorda, quando
se formava uma grande concentragio de sambistas em frente 4 sede da entidade or-
ganizadora da disputa, geralmente situada no Tridngulo Central (SIMSON, 2007, p.
123-124, grifos nossos).

Para além da questao do financiamento, a partir deste trecho é possivel perceber
um valor axiolégico marcante do capitalismo que estd presente nesse momento especifico
do carnaval: a competitividade. Quando esta se torna um dos valores fundamentais das
agremiacoes, os valores axionomicos de coletividade e comunidade sao coibidos entre
os diferentes corddes (ou escolas de samba, atualmente), pois a 4nsia de vencer se torna
maior. Por isso o dinheiro se torna cada vez mais um valor fundamental, j4 que para
conseguir ganhar determinado prémio é preciso haver uma estética considerada bela (o
que significa ter dinheiro).

Assim, como ji apontado, muitas coisas comegaram a se modificar,
principalmente apés a oficializagao do carnaval paulistano, e, consequentemente, a
questao financeira. As escolas de samba passaram a contar com o dinheiro da Prefeitura
e com os patrocinios privados, jd que a partir de entdo o carnaval paulistano passou a
ter mais visibilidade em compara¢io a época anterior da oficializagio. E ainda, mais
tarde, no final da década de 1990, elas passaram a obter dinheiro proveniente das
imagens dos desfiles cedidas a rede Globo. Portanto, na década de 1990 a intensificacio
da mercantilizagao desta manifestagao cultural tem como uma de suas determinagoes as
vendas de imagem as redes televisivas.

A principio, os desfiles das escolas de Sao Paulo eram transmitidos integralmente
na década de 1980 pelo Sistema Brasileiro de Televisao (SBT). Mas, nesta década,
houve um aumento de interesse em patrocinar as escolas paulistanas (BELO, 2008).
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Em 1986 foi fundada a Liga Independente das Escolas de Samba (Liga) por escolas que
queriam defender seus préprios interesses, desenvolvendo o carnaval paulistano “[...]
de modo a aproxima-lo do modelo espetacular e lucrativo que ji se realizava no Rio de
Janeiro” (BELO, 2008, p. 72, grifos nossos). Assim, as escolas se dividiram entre a Liga,
que ficou com as escolas maiores, e a UESP (Uniao das Escolas de Samba Paulistanas
— que jd existia antes da Liga sendo esta um desmembramento da prépria UESP) que
ficou com as escolas menores.

A partir das negociacoes com a Liga, em 1998, as imagens foram cedidas a
Rede Globo por meio de “contratos miliondrios de cessao de imagens” (OLIVEIRA,
2007, p. 94), fazendo com que as escolas se subordinassem a alguns aspectos técnicos,
tais como a duragio do desfile, para que se tornassem adequados a televisdo. Outro
aspecto interessante, resultado do carnaval televisionado, é a participagdo de artistas
de televisio nos desfiles. E nesse contexto também que as mulheres nuas e seminuas
comegaram a marcar presenga nesta festividade (BELO, 2008). O excessivo destaque
dado a essas mulheres, geralmente famosas, contribui para um fené6meno existente hd
muito tempo: a objetificagdo do corpo feminino. Nesse contexto, o corpo da mulher
¢ exaltado acima de tudo, isto é, a aparéncia ¢ valorizada, tornando-se uma atragao que
contribui para o aumento da audiéncia. Portanto, também estd envolvida uma questao
de disputa: se a rainha de bateria de determinada escola samba é mais famosa que a
rainha de outra, entao aquela escola chamard mais atengao. E, por outro lado, a disputa
estd relacionada com as relagoes mercantis, j4 que o vencedor do desfile ganhard um
prémio. Além do fato de que quanto maior a audiéncia da rede de televisao, maior é a
sua lucratividade, devido as propagandas dos patrocinadores.

Mas voltando a questao mais geral do patrocinio e midia, é bastante vantajoso
contar com a exibi¢io do desfile (e a sua consequente adequagao) em uma grande
emissora de televisao, jd que

Os patrocinadores das escolas de samba tém suas marcas ou produtos expostos por
aproximadamente setenta minutos na emissora de maior audiéncia do pafs, ainda que
de forma camuflada ou subliminar, pois o contrato de transmissio nao permite que as

escolas facam propaganda de nenhum tipo, pois apenas os patrocinadores da emissora

podem ser veiculados na televisao (BELO, 2008, p. 95).

Esse interesse dos patrocinadores e as suas intengdes explicitas e implicitas
fazem com que grande parte dos enredos das escolas de samba se subordine a interesses
mercadolégicos. Assim, a 4nsia de vencer um desfile (competitividade) torna-se maior
do que a cooperagio que poderia haver entre as escolas, potencializando a criagao
artistica (criatividade). Outro fator negativo do contexto histérico atual das escolas
de samba paulistanas ¢ a criagio de uma hierarquia entre as prdprias escolas: hd, por
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um lado, as “grandes”, cujos desfiles passam na TV e rendem maior patrocinio; e, por
outro, as “menores’, sem muitos investimentos.

Ademais, hd a questao da cria¢do de um espago destinado especificamente a
atuagdo das escolas — outra determinagio parar entendermos o fend6meno analisado.
O Sambédromo do Anhembi foi criado a partir de uma mentalidade empresarial,
privatizadora e de controle social, privando o acesso de grande parte da populagio.

[...] do ponto de vista governamental, estava instituido — como um aspecto fixo e até
hoje inalterado — um modelo de propriedade privada, centrado na natureza hibri-
da e empresarial da Anhembi, que fazia com que o Carnaval de Sao Paulo pudesse
crescer, sem dar aos seus atores e lideres qualquer poder de barganha. As Escolas,
no Sambddromo, sio como grupos teatrais contratados para um espetdculo oficial
chamado de Carnaval, da mesma maneira que a Escola de Samba Estacio Primeira
de Mangueira foi contratada para fazer o encerramento dos Jogos Panamericanos, de

2003, na Repuiblica Dominicana. A diferenca estd na repeti¢io anual do fato (OL-
IVEIRA, 2007, p. 88-89).

Enfim, todos esses elementos apontados revelam a intensificagio dos valores
axiolégicos no capitalismo contemporéineo brasileiro. No entanto, para fundamentar
ainda mais a nossa pesquisa, consideramos importante falar um pouco sobre as letras
dos sambas-enredo, que também podem nos revelar pistas sobre a mercantilizagao e a
predominéncia dos valores axiolgicos na contemporaneidade.

Os SAMBAS-ENREDO

A partir da andlise de alguns dos sambas-enredo ¢ possivel perceber de modo
ainda mais evidente como os patrocinios podem interferir no tema da escola e mesmo
na criatividade (valor axiondmico), que acaba por ser restringida. A criagio do tema e
da letra precisam se adequar a realizagio de uma “mensagem subliminar” que remeta
ao patrocinador ou a exaltagao de determinada cidade, pais, bairro, etc. homenageado:

De fato, existe uma rela¢io de troca com as agremiacoes esperando que o home-
nageado invista financeiramente na escola ou que consiga, através da sua influéncia,
arregimentar recursos. Dessa forma, nio é possivel ousar muito para nio correr o

risco de contrariar o homenageado, portanto, a op¢io pelo samba exaltacio tem sua

funcionalidade (SOARES, 2006, p. 85).

Desse modo, apresentaremos alguns exemplos de temas de desfiles e sambas-
enredos que foram influenciadas diretamente pelos seus patrocinadores®. Contudo,
antes disso, ¢ preciso saber como e por quem os sambas-enredo sdo criados.

8 Nosso critério foi o de priorizar sambas-enredo que sdo mais explicitos em sua subordinacio ao patrocinador. No entanto,
consideramos possivel a existéncia de contradi¢oes dentro das agremiagbes que possibilitem, por vezes, um contetido mais
critico. Mas, como ja mencionado anteriormente, buscamos uma andlise pela totalidade. Ou seja, nio podemos determinar a
predominancia de valores axionémicos ou axiolégicos apenas a partir das letras de seus sambas-enredo. E necessrio sempre pensar
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Inicialmente, na época dos corddes, nao havia um tema anual, nem enredo.

Os temas das musicas eram sobre as préprias agremiagoes (SIMSON, 2007). Como

jd pontuamos, o cardter “bairrista” dos corddes era (e ainda permanece em algumas

agremiacoes) muito forte. Por isso havia muitas letras de autoexalta¢io. Atualmente,

com o modelo das escolas de samba, hd a escolha de um enredo de acordo com as

adequagoes aos patrocinadores. Apés a divulgagao do tema, vérios sambas-enredo sio

criados, por diferentes autores. Em seguida, hd uma competi¢ao entre essas letras. Um

juri analisa a reagdo dos membros as diversas versoes, e a partir dai escolhe-se qual

serd a versdo oficial. Assim, é algo baseado na competitividade, envolvendo questoes
profundas dentro da prépria escola:

A escolha dos sambas-enredo ¢ bastante tensa. No seu decorrer, extravasa conflitos e

confrontos que revelam as relagdes de poder vigentes em uma determinada escola de

samba. O concurso estd permeado por negociagdes e ajustes que podem acirrar dis-

putas internas. E um momento muito delicado, do ponto de vista politico, para o de-

sempenho e competitividade de uma escola de samba, no desfile de carnaval (BLASS,
2007, p. 75, grifos nossos).

Além disso,

A disputa entre os compositores se fortalece, estimulando o confronto latente en-
tre diferentes tendéncias politicas presentes no cotidiano dessa escola de samba. Esse
confronto diz respeito & centralizacio do poder nas decisoes financeiras e administrativas
como, por exemplo, a substituigio do interprete oficial do Vai Vai por um cantor carioca. A
escolha de um samba-enredo implica a eliminagao do outro, e vice-versa. O conflito
chega a tal ponto que quase inviabiliza a continuidade da produgao artistica do desfile
de carnaval, nesse ano (BLASS, 2007, p. 76, grifos nossos).

Assim, na prépria produgao da letra, e em sua escolha, ¢ possivel perceber a
predominancia de determinados valores, diferenciando-se do trabalho criativo e nio
competitivo dentro dos cordées. Estes, como jé mencionado, competiam entre si, mas
nio internamente, como apresentado nesta situacio das escolas de samba’.

Em relagio aos enredos que fazem propaganda implicita a determinado
patrocinador, destacamos o enredo de 2008 da agremiagao Rosas de Ouro, que realizou
o langamento do perfume “Rosaesséncia’, preparada pela “Symrise”, com carros
alegéricos produzidos de acordo com essa temdtica. A mesma escola de samba, em

nas outras determinagdes (organizagio da agremiagio, fonte de financiamento, midia televisiva, contexto de produgio etc.) que, no
caso estudado, apontam, explicitamente, para a crescente mercantilizagio — como apresentamos nos topicos anteriores.

9 Nossa inten¢do aqui nao ¢ idealizar os cordoes, mesmo porque eles também possufam suas contradigoes. Eles também estavam
inseridos dentro da sociedade capitalista, mas em outro momento histérico, em que a prevaléncia de determinados valores nao era
tdo “devastadora”, além das relagdes sociais se configurarem de uma forma diferente. Além disso, nossa comparagio dos corddes
com as escolas se justifica pelo préprio objetivo do presente trabalho, que possui um sentido histérico além de sociolégico, ji que
estuda as mutagdes de valores em diregdo 2 intensificagio (e ndo surgimento) de uma perspectiva mercantilizadora.
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2010, teve patrocinio da marca de chocolate Cacau Show, com um samba-enredo cujo

titulo era O Cacau é Show, em que se abordou a histéria do cacau. Em entrevista, a

presidente da escola “suavizou” a questao da mercantiliza¢ao ao enfatizar que se tratava

de uma “parceria”’, e nao de um patrocinio:

Questionada a respeito do merchandising, a presidente da escola [Rosas de Ouro],

Angelina Basilio, disse que a presen¢a da empresa no desfile se tratava de uma parceria

e nio de um patrocinio. No entanto, em todas as entrevistas a carnavalesca terminava
com a frase “cacau é show” — em alusio ao nome da empresa (NOTICIAS R7, 2010).

Trouxemos a seguir a letra deste samba-enredo, a fim de pontuarmos alguns

elementos de anilise:

110

E tdo doce sonhar

E recordar a prépria histéria
Eu, que jd fui dddiva celestial
Em misteriosas civilizacoes

Fui batizado de cacau
Caminhei entre Maias e Astecas
Consagrei o meu valor

Cai na graga e no gosto

Na taga do imperador

A nobreza da Europa, eu conheci
E num tal mexe-mexe, eu me vi
Ganhei um gosto especial

A mistura deu carnaval!

Sou rei entre os presentes

Se for falar de paixao

Nos sentidos dessa gente

Posso tocar um coragao
Agradeco a cada sonhador

Que me deu forma, brilho e cor
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Estou aqui pra festejar
Hoje sou simbolo da vida,
Renasci nessa avenida

Na escolha popular

T4 na boca do povo:

O Cacau CHEGOU!

Sou Rosas, Rosas de Ouro

Meu sabor te conquistou!"

Neste samba-enredo é possivel apontar uma valoriza¢ao do cacau relacionada
a sua mercantilizacdo. Isso porque o cacau é mostrado como algo nobre (A nobreza da
Europa, eu conheci; Sou r¢i entre os presentes) e importante para a vida humana (Hoje
sou simbolo da vida,/Renasci nessa avenida) que o “povo” deve usufruir (T4 na boca
do povo). Ou seja, criou-se uma justificativa, a partir da valoragao do cacau, para que
0 “povo” comsuma o fruto e, portanto, o chocolate: é preciso consumi-lo porque ele é
considerado nobre (valor).

Em uma entrevista realizada pelo portal Noticias R7 (2010), jd citada
anteriormente, ¢ mencionado que, durante este desfile da Rosas de Ouro, a Cacau
Show distribuiu chocolates a arquibancada, evidenciando o cardter propagandistico de
consumo da marca. O titulo, O Cacau é Show, também deixou claro que se tratava nao
do chocolate num geral, mas de um marca especifica.

Além disso, trazemos como exemplo situagdes onde houve a implementacio
de propagandas implicitas mesmo sem constituir quaisquer relagdes com o tema do
enredo. Ou seja, a necessidade da lucratividade se torna tao grande que as escolas
colocam elementos estranhos dentro do desfile. Isso ocorreu em 2008 com a escola
Tom Maior:

[...] Mesmo escolas de samba paulistanas sem enredos abertamente comerciais chegam
a realizar adaptacoes questiondveis para conseguir dinheiro da iniciativa privada no
Carnaval. No desfile da Tom Maior, por exemplo, haverd uma ala com fantasias de co-
tonetes, dentre outros utensilios de higiene. Seu enredo é: “Gléria Paulista - Sao Paulo

na Vanguarda da Economia Brasileira”. O que tem a ver com os cotonetes? (FOLHA

DE SAO PAULO ONLINE, 27 jan. 2008).

0 POESIA, Arménio et. al. Samba-enredo Rosas de Ouro, 2010. Disponivel em: <https://www.vagalume.com.br/rosas-de-ouro/
samba-enredo-2010.html>. Acesso em: 05 mai. 2014.
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Os exemplos citados acima estao relacionados a empresas, mas também pode

haver patrocinios advindos de municipios. Em 2014 a escola de samba Vai-vai teve

como tema de seu desfile a comemoragio aos cinquenta anos da cidade de Paulinia,

cidade do interior de Sao Paulo, com o seguinte titulo: “Nas chamas da Vai-Vai. 50

anos de Paulinia”. Esta cidade foi escolhida por ter garantido patrocinio 4 escola, como

mostra esta reportagem:

112

[...] Tantas cidades do Brasil, mas na verdade é que a Vai-Vai, T4nia, estd precisando
de dinheiro. Estd construindo uma quadra nova, entdo precisa de patrocinio, e af vai
atrds de um enredo patrocinado. Sé que vocé nao pode colocar nenhuma marca de
produto no sambdédromo. Entao ¢ dificil também encontrar e conseguir patrocinio,
mas uma cidade vocé pode homenagear. Entdo Paulinia trouxe o dinheiro, que ¢ o
que a Vai-Vai precisava para reconstruir a quadra nova. Vai sair da Praga 14 bis aqui
no centro de Sao Paulo, vai mudar de endereco. Os folibes nao estao achando ruim
porque vai para uma quadra maior, entdo precisa de dinheiro. E como ¢ que ganha
dinheiro no carnaval? Ou com patrocinio, ou ganhando titulo. A Vai-Vai quer as duas
coisas, entdo o que ela fez: trouxe o patrocinio de Paulinia, que estd fazendo 50 anos.
A cidade vai bancar o enredo e trouxe também o carnavalesco Chico Spinoza. E um
dos carnavalescos mais premiados do pais, o carnavalesco que mais deu titulo para a
Vai-Vai. Ele fez uns cinco carnavais para a Vai-Vai e deu trés campeonatos para a Vai-
Vai. E um cara renomadissimo. Ele vai fazer a abertura da copa, fez toda a recepgio do
papa, aquele cendrio que a gente viu em Copacabana, inclusive, e ele é Vai-Vai (CBN,
06 fev. 2014, 00:40-01:34).

Abaixo reproduzimos a letra deste samba-enredo:

Sou preto e branco, meu manto tem tradi¢io
Vem...a festa vai comecar

Vai-Vai é a chama do samba

Que jamais se apagard

Resplandeceu...

Um novo dia com a quebra das correntes
Finda a exploragao da cor

O negro cantou feliz

Mais uma bandeira se erguia

Na proclamagio, democracia

Nos trilhos o progresso desse chao
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Brotou na forga da imigragao

E assim nasceu no bergo dessa pdtria mae gentil
Uma cidade de encantos mil

O povo pdde festejar... festejar!
Gigante polo industrial

Ao meu Brasil é fundamental
Na uniao, a miscigenagao

(Bis)

Um brilho de luz clareia...
Reluz nessa “feliz-cidade”

O esporte ¢ vida, satide e paixao

E emocio...

Em cena a esséncia da arte

“Liberdade” na imaginagao

Desperta o amor a cultura

Embala os sonhos de um novo amanha

Na tela um filme revela quem estd em cartaz
Ea magia do cinema nacional

Paulinia... é ela!

A estrela do meu carnaval'!

Um dos elementos mais evidentes ¢ a exaltacio da cidade em relacio a sua
histéria, com referéncia a aboligao dos escravos e a chegada de imigrantes, trabalhadores
das fazendas agricolas, e como esses dois grupos formaram a cidade, além da valorizacio
da industrializagao da cidade. Além disso, também h4 referéncia a sua forte produgio
cultural (Desperta o amor a cultura). Isso porque além da cidade de Paulinia constituir
um importante polo petroquimico da América Latina, ela também é conhecida pela sua

" ALMEIDA, Vagner et. al. Samba-enredo Vai-vai, 2014. Disponivel em: <https://www.vagalume.com.br/vai-vai/samba-
enredo-2014.html>. Acesso em: 05 mai. 2014.
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produgio cultural em relagio ao cinema (por isso a referéncia e exaltagio em “E a magia
do cinema nacional”), sendo conhecida também como “Hollywood Brasileira”. Assim,
os politicos investem muito dinheiro nessa drea, ou seja, hd uma preocupagio muito
grande em relagio ao turismo e ao dinheiro que pode vir disso. E possivel perceber
esses elementos a partir da seguinte fala do secretdrio de Obras e Servicos Publicos de
Paulinia de 2014:

Temos a maior refinaria do pais e o petrleo é nossa grande fonte de renda. Mas
sabemos que com o tempo este recurso desaparecerd, de modo que estamos nos prepa-
rando para o futuro. Dai a ideia de montar um polo cinematogréfico em Paulinia. O
cinema atrai o turismo e 720vos negdcios, e é uma das dreas que mais crescem hoje no

mundo (JORNAL ONLINE PRISMA, s/d, grifos nossos).

E perceptivel a preocupagao deste secretdrio em relagao ao cinema, no sentido
de visar o aspecto financeiro. Em relagio a isso, é necessério refletir sobre a quem interessa
esse enorme investimento cultural em Paulinia. Provavelmente os beneficidrios serao
aqueles que jd fazem parte das classes privilegiadas, enquanto as classes desprivilegiadas
reclamam o seu acesso a saide e a educagio, como podemos constatar a partir de
reportagens do comeco dos anos 2000 sobre a cidade, bem como em noticias mais
recentes. Em uma reportagem de 2006, da revista online “Isto ¢ dinheiro”, hd a seguinte
dentincia:

Os projetos de Moura [prefeito de Paulinia em 2006] estao longe de ser unanimidade?
Ele gasta milhées em obras faradnicas que nio servem para nada, enquanto as escolas
estdo uma ldstima?, diz o médico Marcos Teixeira, presidente da ONG Ama Paulinia,
que embargou na Justica algumas das obras de Moura. Uma delas foi o Manto de
Ciristal, uma enorme pirdmide de vidro (se o Louvre tem, por que Paulinia ndo pode?)
que seria construida no centro da cidade, ao custo de R$ 100 milhoes. Mas a ONG
nio conseguiu impedir a constru¢do do sambédromo coberto, em 1993, que cus-

tou R$ 49 milhoes e que, na inauguragio, podia assentar todos os de habitantes de

Paulinia (na época 40 mil) (ISTO E DINHEIRO ONLINE, 19/07/2006).

Quatro anos depois, percebemos o mesmo tipo de reclamagio:

Paulinia tem ao todo 27 creches, mesmo assim o municipio tem um déficit de 900
vagas. As maes para garantir uma vaga para os filhos apelam para a Justica. E s6 me-
diante 0 mandado de seguranca a vaga ¢ obtida. A secretaria da Educa¢ao de Paulinia
informa que s vai solucionar completamente o problema em 2015 (JORNAL TVB
ONLINE, 17/06/2010).

Para reforgar o fato de que esses problemas nao foram solucionados, trouxemos
também uma reportagem de 2017. Embora o samba-enredo da Vai-vai sobre Paulinia
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seja datado de 2014, é importante mostrar essas continuidades da precarizagio da
educagio e satide que estao longe de serem solucionadas:
A pedido do prefeito, o secretdrio da Satde, George Burlandy, visitou as Unidades

Biésicas de Satide da cidade para verificar a situa¢io das mesmas. Infelizmente, segun-
do ele, encontraram uma Sadde sucateada.

O chefe do Executivo ressalta ainda que todas as dificuldades enfrentadas durante
os tltimos anos, tanto na Satide quanto em outras dreas essenciais do Governo, sio

resultado da m4 gestao dos recursos (JTV ONLINE, 11 fev. 2017).

A letra do samba-enredo da Vai-vai exalta a cidade de Paulinia desconsiderando
estas deficiéncias. Alguns valores axiondmicos, ligados ao desejo de emancipagio
humana, sio existentes na letra, como a mencao a aboli¢ao da escravidao, exaltando a
liberdade. No entanto, isso se torna contraditério se analisarmos a letra como um todo,
que ¢é acritica em relacdo as mazelas que atingem as classes desprivilegiadas atualmente.
Por isso, os valores axioldgicos se tornam preponderantes, ji que o mais valorizado ¢é
o patrocinio (dinheiro), que subordina a letra a uma perspectiva acritica, apenas de
exaltagao da realidade.

Sobre esse olhar mercadolégico que permeia a histéria das escolas de samba
paulistanas, seus proprios membros desenvolveram diferentes opinides. Isso pode ser
demonstrado na seguinte entrevista concedida a Soares (2006), pela escola de samba
Vai-vai, em relagio ao assunto da “comercializacao” das agremiagoes:

[...] Eu vejo isso como uma coisa normal um procedimento normal, uma evolugio
normal, como nosso mundo hoje t4 progredindo na parte industrial na parte politica,
na parte, sei l4 [...] entdo, a escola de samba ela tem que evoluir junto, ela tem que se
associar, ela tem que engrenar nesse tipo de coisa, entio, automaticamente, ela vai par-
tir pro lado comercial também, como vérias coisas que hoje td partindo [...] (Fabiola,

porta bandeira) (SOARES, 2006, p. 151-152).
Em contraposi¢ao, hd a seguinte opinido:

[...] Pra mim, a mudanga ¢ a comunidade nao poder participar da escola devido o
preco da fantasia, nio que a escola exija isso, e sim, pela coisa que mudou. Entao hoje
tem muita gente que nao sai.

Eu, por exemplo, tenho uma ala, chego na minha mesa e falo a fantasia t4 R$220,00,
eu sei que é uma pessoa da Vai-Vai, sei que ela ¢ do bairro, mas simplesmente, eu nao
posso baratear essa fantasia, essa fantasia realmente ¢ R$220,00.

Entao, o que eles fazem? Eles vdo pra uma arquibancada, porque eles nio podem sair,
o que eu sinto ¢ isso. Dela [a escola de samba] crescer eu acho étimo, eu quero mais é
que ela cresca, mas essa coisa eu fico meio depressiva dos nossos irmaos nio poder es-
tar com a gente ali, eles ficam aqui com a gente o tempo todo no ensaio, mas eles nao
podem estar na Avenida, e isso nao ¢ legal. Eu acho que deveria arranjar um jeito de

dod-las pra que eles pudesse sair [...] (Fdtima, chefe de ala) (SOARES, 2006, p. 152).
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Enquanto alguns criticam o cardter mercadoldgico deste tipo de carnaval,
hd aqueles que pensam na mercantilizagio de maneira positiva. Isso porque esta
teria possibilitado o desenvolvimento e o crescimento das escolas, que se tornaram
mais “sofisticadas”. Assim, enquanto a porta bandeira naturaliza a mercantilizagio,
remetendo a uma “evolugao” (o que inclui a modernizagio como valor), a chefe de
ala percebe como esse processo exclui pessoas da prépria Vai-vai. Enfim, apesar dessas
contradicoes existentes, percebemos que hd um “consenso” em torno da ideia da
mercantilizagio por parte dos estudiosos que tivemos acesso, como Soares (2000) e
Blass (2007). A ideia apresentada por eles ¢ a de que o carnaval paulistano conseguiu
“evoluir” com esse processo mercadolégico.

CONSIDERAGOES FINAIS

Caso determinado individuo queira desfilar no Sambédromo do Anhembi
junto a escola de samba, ele precisa zer a fantasia; caso queira assistir ao desfile ou
simplesmente ir aos ensaios, precisa fer um ingresso'?. Como jd apontaria Erich Fromm
(1982), na sociedade capitalista, o “ter” se sobrepde ao “ser” — fendmeno que podemos
perceber a partir do estudo da intensificagio da mercantilizagio das relacoes sociais
nesta sociedade. No contexto das escolas de samba paulistanas, grande parte das formas
de sociabilidade passa pelo poder da compra, descaracterizando aquele sentido de
cooperagao e coletividade mais predominante dentro dos corddes do inicio do século
XX até, aproximadamente, os anos 1960. Desse modo, percebemos, por meio do
carnaval, uma mutagio de valores (onde os valores axioldgicos tornam-se cada vez mais
predominantes), pautada pela intensificacio da mercantilizagio das relagdes sociais no
capitalismo contemporineo, isto ¢, no regime de acumula¢ao integral'®.
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